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مرکز ارتباطات و رسـانه های آسـتان قدس رضوی در دهـه پایانی ماه صفر،

بـا تولید و توزیع ۱۵۰ محتوای جذاب در فضای مجازی توانسـت در جذب و 

ارتباط با مخاطبان در فضای مجازی و شـبکه های اجتماعی موفق باشـد.

ایـن تولیـدات که شـامل نماهنگ، عکس نوشـت، پوسـتر، موشـن گرافی،

بیـرول و هایپرلپـس، ریلـز، تیـزر و مـتن و تصویـر بـود بـا محتـوای متنـوع و 

جـذاب و توزیـع هدفمنـد و مسـتمر در فضـای مجـازی توانسـتند  بیـش از 

۱۰۹ میلیـون بازدیـد را طـی چنـد روز پایانـی مـاه صفـر و ایام شـهادت امام 

رضـا   کسـب کنند.

ایـن آمـار نشـان دهنده اسـتقبال گسـترده و توجـه ویـژه کاربـران فضـای 

مجـازی بـه محتواهـای تولید شـده توسـط مرکز ارتباطات و رسـانه آسـتان 

قـدس رضـوی و نیـاز مخاطبـان بـه بهره گیـری از محتواهـای رضـوی 

در فضـای مجـازی دارد. کارشناسـان مختصـص ایـن حـوزه بـا دقـت و 

تلاش هـای خسـتگی ناپذیر در زمینـه تولیـد محتـوا و شـناخت ذائقـه 

مخاطـب در ایـن ایـام سـعی کـرده بـا تولیـد و انتشـار محتـوای جـذاب و 

بامفهـوم در میـان میلیون هـا محتـوای فضـای مجـازی مخاطـب خـود را 

حفـظ کننـد. اسـتقبال مخاطبـان از ایـن محتواهـا، نشـان دهنده کیفیت 

بـالا و جذابیـت موضوعـات مـورد اسـتفاده در ایـن تولیـدات اسـت کـه در 

۷۰ کانـال در شـبکه های مجـازی بیـش از ۵ هـزار و ۵۰۰ نوبـت منتـشر

 شدند.

یکـی از برجسـته ترین نکات ایـن دوره تولید محتـوا، تنـوع قالب های ارائه 

شـده بود کـه توانسـت مخاطبان مختلف با سـلایق گوناگون بـه خود جذب 

کنـد. کلیپ هـا و ریلزهـای تولیـد شـده در ایـن دهـه از آئین هـا، برنامه ها و 

خدمات آسـتان قـدس رضوی به ویـژه با واکنش هـای بسـیار مثبتی مواجه 

شـدند کـه نقش اصلـی در افزایـش میزان بازدید را داشـتند که شـامل ۱۵۲

هـزار پاسـخگویی و تعامـل بـا مخاطـب بـود. ایـن عملکـرد را می تـوان بـه 

مثابـه نمونـه ای موفـق از بهره گیـری هوشـمندانه از فنـاوری و رسـانه های 

نویـن در انتقـال پیام های مذهبی و فرهنگی دانسـت کـه می تواند الگویی 

بـرای جـذب و حفظ مخاطـب در فضای مجازی دانسـت.

بازدید 100 میلیونى از محتواهاى تولیدى آستان قدس رضوى درشبکه هاى اجتماعى همزمان با روزهاى پایانى ماه صفر؛

انتشار شمیم رضوى در فضاى مجازى جهانیان


