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ورود جدی این موسسـه به حـوزه تبلیغات 

محیطـی بـا ۵۰ بیلبورد در سـطح شـهر مشـهد 

ایـن موسسـه را وارد عرصـه جدیـدی از درآمدزایی کرد.

کسـب بیـش از ده  میلیـارد تومـان سـود خالـص از این حـوزه در 

سـال ۱۴۰۲ نمونـه ای از ایـن آورده مالی بود.

بـر ایـن اسـاس ایـن موسسـه نسـبت بـه ورود و توسـعه بـه عرصـه تبلیغات 

محیطـی در دو حـوزه زیـر اقـدام کرد:

مرورى بر برخى 
از دستاوردهاى مهم موسسه 

فرهنگى قدس

 دسـتیابی به رتبه ششـمین روزنامه کشـور در آخرین رتبه بندی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی

 ارتقا از رتبه ۱۵ در سـال ۱۳۹۹ به رتبه ۶ در سـال ۱۴۰۲

ایجـاد رسـانه های با   ماموریت محـور جدید در فضای مجازی مانند رواق مدیـا، خط قرمز، اهالی حرم و ...

تاسـیس اسـتودیو قدس و ورود به عرصه تولیدات تصویری

تاکیـد و تولیـدات ویژه در حوزه جهان اسـلام و اقداماتی نظیر اعزام خبرنگار به مرز سرزمین های اشـغالی و ...

تنظیم سیاسـتهای رسـانه ای در عرصه رویکردهای سیاسی به عنوان یک رسـانه غیر جناحی

 راه اندازی اندیشـکده مسـئله جهت تعمیق بیشـتر در موضوعات زیربنایی و اصلی

ورود جدی به حـوزه تبلیغات محیطی

دسـتیابی به ۷۰۰ هزار مخاطب در فضای مجازی ظرف ۲ سـال  

از حدود ۲۰ هزار مخاطب در سـال ۱۳۹۹

 تحـولات سـاختاری در ترکیب تولید و توزیع محتـوا  ادغام تحریریه ها،

 تغییر  شـاکله  و  سـاختار صفحات روزنامه 

تمرکز ویژه و بی سـابقه به ماموریت های آسـتان قدس رضوی و دغدغه های تولیت معزز نظیر تسـهیل   

زیـارت، موضوعـات دینی و امام رضایی، معارف اهل بیت عصمت و طهارت   و مناسـبت های مذهبی  تاسـیس 

روزنامـه رواق و پرونده های ویژه موضوعی 

ورود جدى موسسه فرهنگى قدس به تبلیغات محیطى

در تمام شهر با شما هستیم

 احداث بیلبورد در 

اراضی مناسب آستان 

قدس رضوی:

۷
 تاکنون ۷ بیلبورد توسـط 

مؤسسه قدس احیا و 

احداث شده است.

کسب مجوزهای لازم 

و ورود به مزایده های 

سازه های محیطی:

۵۰
در دور فعالیت های جدید 

موسسـه قدس ۵۰ بیلبورد 

در سـطح شهر مشهد دارد.
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